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2308000601030004 
EXAMINATION FEBRUARY-MARCH 2024 

BACHELOR OF COMMERCE (FIRST SEMESTER) (NEP & 

NON NEP) 

MINOR - MARKETING - I - LEVEL 3 
 

[Time: As Per Schedule]  [Max. Marks : 50] 

Instructions: 

1. Fill up strictly the following details on your answer book 

a. Name of the Examination: BACHELOR OF COMMERCE 

(FIRST SEMESTER) (NEP & NON NEP) 

b. Name of the Subject: MINOR - MARKETING - I - LEVEL 3 

c. Subject Code No: 2308000601030004 

2. Sketch neat and labelled diagram wherever necessary. 

3. Figures to the right indicate full marks of the question. 

4. All questions are compulsory. 

Seat No: 

      

 

 

 
Student’s Signature 

 

 

Q.1  નીચનેાનો સંક્ષિપ્તમાં જવાબ આપો:  (કોઈપણ 5) 

Answer the following in Brief: (Any 5) 

 

10 

 1. સ્થિસ્િ વ્યાખ્યાસ્યિ કરો. 

Define Positioning. 

 

 

 2. સામાન્ય થપર્ાાત્મક વ્યહૂરચનાઓના ઘટકોની યાદી બનાવો.  

List out the elements of Generic Competitive Strategies. 

 

 

 3. કોઈપણ સંથિાના સ્મશન થટેટમેન્ટન ં ઉદાહરણ આપો.  

Give an example of mission statement of any organisation. 

 

 

 4. થપર્ાક સ્વશ્લષેણ શ  ંછે ? 

What is Competitor analysis? 

 

 

 5. સોસ્શયલ માકેસ્ટંગ કન્સપે્ટ દ્વારા િમારો અિા શ  ંછે ? 

What do you mean by Social Marketing Concept? 

 

 

 6. ગ્રાહક સંિોષ શ  ંછે ? 

What is Customer Satisfaction? 
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 7. સ્થિસ્િને કોઈ બે મહત્વ આપો ? 

Give any two importance of positioning? 

 

   

Q.2  માકેસ્ટંગના િમામ 5 ખ્યાલો સ્વગિવાર લખો. 

Write down all 5 Concepts of Marketing in detail. 

10 

  

અથવા 

OR 

 

 

Q.2 નીચનેા જવાબો લખો : 

Write Following Answers : 

 

 

 (અ) ઉદ્યોગના પસ્રપ્રેક્ષ્યમાં થપર્ાાત્મક ઇન્ટેસ્લજન્સ સ્સથટમ સેટ કરવાની ચચાા કરો.  

Discuss Setting up a Competitive Intelligence System in industry perspective. 

  

5 

 (બ) માકેટ પ્લેસમાં પોસ્િશન સ્વકસાવવા માટે સ્રપોસ્િશસ્નગં પ્રસ્િયા સમજાવો. 

Explain Repositioning process for developing a position in market place. 

5 

   

Q.3 નીચનેા જવાબો લખો : 

Write Following Answers : 

 

 

 (અ) સામાન્ય થપર્ાાત્મક વ્યહૂરચનામાં કોથટ લીડરશીપને સ્વગિવાર સમજાવો. 

Explain Cost Leadership in Generic Competitive Strategies in detail. 

 

5 

 (બ) કંપનીના માકેસ્ટંગ પ્રયત્નોને માગાદશાન આપિી સ્િલોસોિી લખો.  

Write down the Philosophies guiding a Company's Marketing Efforts. 

 

5 

 અથવા 

OR 

 

 

Q.3 એબીસી પોસ્િશસ્નંગ કન્સેપ્્સને સ્વગિવાર સમજાવો.  

Explain ABC Positioning Concepts in detail. 

10 

   

Q.4  થપર્ાકો દ્વારા સ્ડિાઇસ્નગં થપર્ાાત્મક વ્યૂહરચનાઓન ં સ્વગિવાર વણાન કરો.  

Describe Designing Competitive Strategies by competitors in detail. 

10 
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અથવા 

 OR 

 

Q.4 નીચનેા જવાબો લખો : 

Write Following Answers : 

 

 

 (અ) માકેસ્ટંગ ખ્યાલોમાં ગ્રાહક મૂલ્ય અને ગ્રાહક સિંોષ સમજાવો.  

Explain Customer Value and Customer Satisfaction in Marketing    

Concepts. 

 

5 

 (બ) વ્યૂહાત્મક આયોજનન ં SWOT સ્વશ્લેષણ લખો. 

Write down the SWOT Analysis of Strategic Planning. 

5 

   

Q.5  ટ ંકી નોધંો લખો: (કોઈપણ બે)  

Write Short Notes: (Any Two) 

 

10 

 1. સામાન્ય થપર્ાાત્મક વ્યહૂરચનાઓમા ંિિાવિ. કરવ .ં 

Differentiation in Generic Competitive Strategies. 

 

 

 2. ગ્રાહક અને પ્રસ્િથપર્ી ઓસ્રએન્ટેશનને સંિ સ્લિ. 

Balancing Customer and Competitor Orientation. 

 

 

 3. માકેસ્ટંગ અને સેસ્લગં વચ્ચે કોઈપણ 5 િિાવિ. 

Any 5 difference between Marketing and Selling. 

 

 

***** 


